Titulo del curso: La imagen en la investigacion social

Tipo: Metodologico Créditos: 4 para doctorado (Curso de Contenido)

y Formacion Permanente, 2 para maestrias

Fecha:8 (15a19hs), 9 (15a19hs), 10 (15a19 hs), 11 (17a22hs)y12(15a 19
hs) de abril de 2019.
Cupo: 40 estudiantes

Carga Horaria presencial: 21 Horas

Profesor responsable: Dr. Cristian Lopez Raventos
Docente referente institucional: Dr. Javier Romano
Destinatarios: Estudiantes de Doctorado, Maestrias y Formacion permanente.

Para las Maestrias en Psicologia y Educacion, Psicologia Clinica y Psicologia
Social se ofrece como Optativo o puede convalidar con Metodologia Cualitativa.

SE OFRECE A ESTUDIANTES DE GRADO: SI NO X

DESCRIPTORES: Investigacion social; Audiovisual; Imagen; Fotografia;
Documental

OBJETIVO GENERAL

El estudiante adquirira los conocimientos tedricos y practicos necesarios para analizar
y producir material audiovisual en investigacion social

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Analizar los elementos tedricos respecto a la recepcion y produccion audiovisual en
Ciencias Sociales.

2. Aprender las diferentes formas metodologicas de utilizacion del material audiovisual
en la Investigacion Social.

3. Adquirir los conocimientos tedricos y practicos necesarios para incorporar las
herramientas audiovisuales a sus respectivas investigaciones y proyectos.

4. Ser capaces de producir material audiovisual para la exhibicion publica

TEMARIO




1. El papel de la imagen en Ciencias Sociales

2. Las herramientas audiovisuales en la Investigacion Social

3. La fotografia como herramienta y producto de investigacion

4. El documental como herramienta y producto de investigacion

5. Las producciones artisticas y la investigacion social
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Evaluacion

1. Asistencia (10%).
2. Lectura de textos (40%).
3. Propuesta de trabajo (50%).




Admite reelaboracion: SI NO

Fecha de entrega:

Primer entrega: al mes de finalizado el curso

Segunda entrega: a los tres meses de finalizado el curso

Formato de entrega: El producto del curso serd una propuesta teorica, metodologica o
de andlisis que incorpore la imagen en el proceso de indagacion de los estudiantes. En
¢sta debera detallarse desde qué perspectiva y en qué dimension del proceso de
investigacion se incorporarian las imagenes. La extension de la propuesta sera de 5
paginas, tipo de letra Arial, tamafio 12, interlineado 1,5. La entrega se hara en formato

digital a través del correo electronico.




